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Meédiainflacidés varakozasok — 2023 julius
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Inflaciés hatas befolyasolo tényezok a televizios piacon — 2023 julius

Aremelkedés

Kereskedelmi feltételek valtozasa
Kereslet novekedése

R-time piaci ar index (Market Index)

TV piac telitettsége

Fragmentacio

Szezonalitas valtozasa

TV reach épit6 képességenek valtozasa
Affinitas valtozasa

A streaming és VOD szolgaltatasok

A Nielsen nézéméré panel valtozasa

m Egyaltalan nem befolyasolja m2 m 3 m4 m Nagy mértékben befolyasolja
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Inflacio tényezok rangsorolva

Faktorok rangsorolva

Kereskedelmi feltételek valtozasa 92%

TV piac telitettsége 79%

Kereslet novekedése 58% Piac keresleti viszonyai
Aremelkedés 50%

R-time piaci ar index (Market Index) bevezeté 50%

Szezonalitas valtozasa 42%

TV reach épit6 képességének valtozasa 42% Kinalati oldal - néz6k tv nézési
Affinitas valtozasa 42% szokasainak a valtozasa,

A streaming és VOD szolgaltatasok 33% hirdet6i magatartas (pl.
Fragmentacid 13% szezonalitas), piaci viszonyok
A Nielsen néz6mér6 panel valtozasa 4% (pl. fragmentacid, streaming)
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Piaci koltés alakulasa — 2023 julius
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Piaci koltés alakulasa - 2023 julius
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