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Valtozasok 2023. julius és november kozott



Médiainflacios varakozasok 2022/2023-ra
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Médiainflacios varakozasok 2023/2024-re
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Inflacioés hatast befolyasold tényezok a televizidos piacon
2023. julius vs. november
atlagok otfoku skalan (1: egyaltalan nem befolyasolja, 5: nagymertekben befolyasolja)
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Piaci koltés valtozasanak becslése 2023-ra
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Piaci koltés valtozasanak becslése 2024-re
2023. julius vs. november
atlagok
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Eredmények — 2023. november



Médiainflacios varakozasok — 2023 november
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Médiainflacios varakozasok — 2023 november
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Inflaciés hatas befolyasolo tényezok a televiziés piacon — 2023 november
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Piaci koltés alakulasa — 2023 november
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Piaci koltés alakulasa - 2023 november
atlagok
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