VIZIKSZ

A MAKSZ Médiaszekciojanak ajanlasa a tenderek soran a licit alapi médiahirdetések
esetében

Az argaranciak kihivasai a licit alapu (bid based, vagy biddable) médiahirdetések kapcsan

A tendereken egyre gyakoribb, hogy olyan drakra is garanciat varnak a hirdet6k az tigynokségektél, ahol ez
kivitelezhetetlen: a licit alapu drazassal m(ikodé platformok sajatossaga, hogy szabadon mozgé ar van, amit a
piac dinamikaja befolyasol, ezért ezekre argaranciat adni sajnos nem lehetséges, mert az ligynokségeknek
nincsen eszkozik érdemben betartani és a platformokkal betartatni a tender sordn megadott arat.

A tenderek soran a MAKSZ ligynokségek altal megadott drak éppen ezért leginkdbb tajékoztatd jellegliek: a
multbeli tapasztalatok, az aktualisan elérhet6 bedllitdsok (célzasok, formatomok, vasarlalsi médok), platform
algoritmusok, piaci trendek (szezonalitasok, fogyasztdi trendek) ismeretében adott atlagos arszintet tikrozik,
melyekre az ligyndkségek a jov6ben garanciat véllalni nem tudnak.

A licit alapu médiavasarlasrol

A licit alapu médiahirdetés egy dinamikus és versenyképes megkdzelités, ahol a hirdeték valds id6ben tesznek
ajanlatokat azért, hogy hirdetéseiket egy adott kozonségnek megmutathassak. Ez a modell a kiilonb6z6
digitalis platformokon, koztiik a keres6motorokban és a kozosségi médidban is elterjedt, de hasonlé elven
mikodik a programmatic piac is.

A hirdetések elhelyezésének arat egy aukcid hatarozza meg, ahol olyan tényezék, mint a licitalt 6sszeg, a
hirdetés mindsége és a célzas specifikussaga meghatarozé szerepet jatszanak. Kezdetben a hirdetd, illetve az
Gket képvisel6 ligynokségek megbecsiilhetik, hogy a koltségvetésiikkel mekkora elérést érhetnek el egy adott
csatorndn, egy adott formatummal, egy adott célk6zonséget megcélozva, egy meghatarozott idészakon belil.
Ez azonban csak egy pillanatkép és az el6zetes terv valtozhat olyan tényez6k miatt, mint a megndvekedett
koltségvetés, az Uj kozonségek megcélzasa vagy a digitalis kdltések altalanos névekedése.

Ezek a valtozasok tébb okbdl is kihivast jelentenek a médialigynokségek szamara, hogy a palyazatok sordn
garantalt arakat tartsanak fenn a licit alapu médiaeszkozokre:

Piaci ingadozasok: A licit alapu hirdetések természetiiknél fogva volatilisek, valtozékonyak, az arak a
kereslet fliggvényében ingadoznak. Az drak garantdldsa figyelmen kiviil hagyja a piac dinamikus
jellegét.

Verseny: Ahogy egyre tobb hirdetd |ép be a piacra vagy noveli a koltségvetését, a hirdetési helyekért
folyo verseny fokozddik, ami noveli a koltségeket. A verseny itt a célkdzonség figyelméért folyik, igy
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nem csak a kozvetlen versenytarsaknak van szerepe a maguk aktivitdsaval az arak emelkedésében,

hanem minden egyes hirdetének, aki a digitalis piacra Iép be.

Valtozasok a kozonségcélzasban: A célzasi kritériumok valtozasa jelentésen befolydsolhatja a
koltségeket. A minél pontosabb célzas segitségével egész niche csoportok elérése is lehet6vé valik,
ugyanakkor a célzottabb megkozelités altaldban magasabb licitet is igényel.

Platform algoritmus frissitések: A hirdetési platformok gyakran frissitik algoritmusaikat, ami hatassal
lehet a kampanyok koltségeire és hatékonysdagara. Ezek a frissitések sokszor mindenféle bejelentés
nélkil torténnek, igy csak a kampanyok optimalizaldsanal vehetd észre, hogy ami kordbban m{ikodott
az ma mar nem, vagy jelentésen nagyobb biidzsével elérhet6.

Szezonalis valtozasok: Az év bizonyos idGszakaiban megnovekszik a hirdetési aktivitas (pl. Ginnepek),
ami magasabb koltségeket eredményez, amelyeket nehéz elére jelezni és garantalni.

Gazdasagi tényezok: Az altalanosabb gazdasagi valtozasok befolyasolhatjak a reklamkaltést és a
fogyasztoi magatartast, ami hatassal lehet az ajanlati arakra, és a garanciakat fenntarthatatlanna
teheti.

HirdetGi piacon torténd jelents valtozasok: Amennyiben a hirdetéi piacon jelentds valtozas torténik,
az hatassal lehet a digitalis piacra is. Mds, példaul hagyomanyos médiumok drdgulasa, esetleg
teljesitési problmai esetén addiciondlis blidzsé érkezhet az online hirdetési térbe, aminek jelentés
része szintén a licitalapu csatornakon jelenik meg.

Innovacid és uj formatumok: Az Uj hirdetési formatumok vagy fejlesztések bevezetése
megvaltoztathatja a csatornak teljesitési (reach, awareness) és bevonddasi (engagement) képességeit
és kovetkezésképpen az arképzési strukturakat.

Globalis elérés vs. helyi piacok: Az Uj foldrajzi piacokra valé terjeszkedés kiszamithatatlanna teheti a
koltségeket a verseny és a piac kiilonb06z6 szintjei és érettsége miatt. Sok esetben a hirdet6k ma mar
globalisan vagy regiondlisan is hirdethetnek egy-egy orszag lakosaira, igy tovabbi, korabban
ylathatatlan” bidzsék is befolydsolhatjak a hazai piacot.

A fogyasztéi magatartas megvaltozasa: A célkdzonség médidval vald interakcidjanak valtozasai a
legkoltséghatékonyabb csatornak és formatumok valtozasait eredményezhetik, ami hatassal lehet az
arképzésre.

Szabalyozasi valtozasok: Az Uj szabdlyozasok vagy az adatvédelmi torvények valtozdsai hatdssal
lehetnek a célzasi képességekre és a hirdetések hatékonysdgara, ami befolydsolja a kdltségeket.
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Osszefoglalva, a licitalapt médiahirdetés dinamikus és kiszdmithatatlan jellege miatt a médialigyndkségek
szamadra kihivast jelent a garantalt arak fenntartasa a tenderek soran. Az olyan tényezék, mint a piaci verseny,
a kozonségcélzas valtozasai, valamint a kiilsé gazdasagi és szabalyozasi valtozasok hozzajarulnak ehhez az
ingadozashoz. Az is neheziti a helyzetet, hogy nehéz olyan 6sszehasonlitasi pontot talalni, mely egyszerre
eredményezi a legalacsonyabb arat, de kdzben a célk6zonség nagy aranyu elérését is biztositja. Az
Ggynokségeknek és a hirdet6knek rugalmas és alkalmazkodé stratégidkat kell elfogadniuk ahhoz, hogy
hatékonyan navigdlhassanak ebben a kérnyezetben. Kevésbé hatékony, ha bizonyos feltételeket rogzitliink egy
adott id6pillanatban, mert ez megneheziti, hogy a késGbbiekben is versenyképesek legyiink a piacon,
kihasznaljuk az Uj lehet8ségeket, uj formatumokat és csatorndkat, amiket ez a folyamatosan valtozé rendszer
lehet6vé tesz.
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A Magyarorszagi Kommunikacios Ugynokségek Szovetsége (MAKSZ) az egyik legnagyobb, kizarélag
ligynokségeket tomoritd szakmai szervezet Magyarorszagon.

Tagjai - szigoru belépési kritériumrendszer alapjdn - a hazai marketingkommunikaciés iparagban
mindségi munkat végzd integralt iigynokségek.

A MAKSZ a szakmaért tenni akaré tigynokségeket 6sszefogva érdekvédelmet nytjt és aktivan kiall a hazai
marketingkommunikacids iparag fejlédéséért, fenntarthatésagaért, folyamatosan dolgozik a szakmai
szinvonal emelésén, az utanpétlas nevelésén.

MAKSZ tagiigynékséggel dolgozni mindségi garancidt jelent!
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