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TV piaci kilatasok és arvaltozasok 2024-ben

2023. oktoéber 26-an zajlott a mar hagyomanyos "Big Picture” konferencia, ahol az értékesit6hazak
(atmedia/RTL Sales House) bemutattak 2024. évi kereskedelmi terveiket, a TV tarsasagok pedig a
leendd programkinalatukat. A legnagyobb érdeklddés a TV Sales House-ok bejelentéseit dvezte,
akik itt ismertették a jovo évi szezonalis arindex valtozasokat, komoly altalinos aremelést
bejelentve.

Fontos megjegyezni, hogy az inflaci6 az elmilt években tobb fronton jelentkezett a televizids piacon:
célcsoport affinitasok, szezonindexek valtoztatdsa, alaparak emelése. A 2023-as év tapasztalatibol ugy
latjuk, hogy a valtozasok hatvanyozottan folytatédhatnak 2024-ben.

A recon rendszert sem lehet teljesen figyelmen kiviil hagyni ebben a kontextusban; a keresked6hazak az
éven beliili kereslet-kinalati helyzeteket a hénapok kozotti finomhangolasokkal probaltak kezelni a
korabbi években, ugyanakkor idén ez az eszkoz is csak korlatozottan tudott miikddni.

A 2024-es aremelkedés mértéke a bejelentett szezonalis arindex valtozasok hatasara a kovetkez6 (éves
atlagban vizsgalva):
- atmedia: +15%

- RTL Sales House: +30% (a bejelentésben 20% szerepelt, mivel 10% aremelkedést az idei év sordn a
hirdet6k mar megfizettek a telitett honapokban)

A Kantar altal 2023. novemberében publikalt 2024 /2023 inflacids varakozas atlagosan 28%.

A reklamidé talkereslet tovabbra is meghatarozé tényez6 a magyar TV piacon. Ahogy errdl a kordbbi
kozleményeinkben* mar beszéltiink, a szezondlis kiszdmithatatlansag és a 2023. szeptembert kovet6
varatlan tulkereslet miatt a sales house-ok nehéz helyzetben talaltadk magukat.

A hirdet6k kedélyeit tovabb rontotta, hogy az RTL Sales House visszautasitotta néhany alacsony arszinti
tgyfél kampanyat az év végén, mely volumeneket az atmedia sem tudta mar befogadni. Ugyanakkor az RTL
Sales House arait év kdzben is emelte a Market Index és egy a hirtelen piaci helyzet reakcidjaként bevezetett
Tulkeresleti Szezonindex (fontos megjegyezni, hogy a médiapiac elmult 20 évében sokszor volt jelentds
tulkereslet, ezekre valaszul jottek létre a kiillonb6z6 mozgoé aras rendszerek: SAP/DSI). A fenti valtozdok
nagysagrendileg 10%-kal novelték az arakat az év soran, sok esetben nagyon rovid idét hagyva az
tgyfeleknek és ligynokségeknek a reagalasra.

Magyarorszagi Kommunikaciés Ugynokségek Szovetsége
Association of Communications Agencies in Hungary
H-1012 Budapest, Marvany utca 20. 2.emelet/1.

www.maksz.com



| N | | Magyarorszagi
Kommunikacios

/ qunibkséqek
Szdvetsége

A MAKSZ iigyndkségek a jelenleg latott piaci informacidk alapjan - a bejelentett aremelkedések ellenére -
tovabbra is keresleti piacra szamitanak. Ha a Sales House-ok altal tervezett aremelkedés mértéke nem
valésul meg, akkor nem zarhaté ki, hogy kampany alulteljesiilések, vagy olyan eszk6zok mint példaul a
Market Index vagy a Tulkeresleti Index, 2024-ben ismét megjelennek a sales house-ok eszkoztaraban.

Az év kozben varatlanul megjelend, eldre nem tervezett volumeneket 2024-ben nem biztos, hogy be tudjak
majd fogadni a keresked6hazak - az esetleges extra bilidzsék akar felarral, akar visszautasitassal is
jarhatnak -, ezért nagyon fontos, hogy a 2024-es tervezéskor a hirdet6k a lehet6 legpontosabban
probaljak megbecsiilni a sajat éves (és esetlegesen havi) televizids koltéseiket.

Tovabbra is minden eréfeszitést megtesziink, hogy a gyorsan valtozo6 reklampiaci kérnyezetben friss és
naprakész informaciokkal lassuk el a piaci szerepl6ket, és maximalisan elkotelezettek vagyunk, hogy a
televizios kampanyok hatékonyak és az ligyfeleink sikeresek legyenek.

Koszonjiik az ligyfeleinknek az eddigi bizalmat és tdmogatast, minden tovabbi kérdés vagy észrevétel
esetén kérjlik, forduljanak médiaiigynokségiikhoz.

*Korabbi kozleményeinket itt olvashatja:
- Tulflitott év vége a TV piacon
- TUlftott év vége a TV piacon - tovabbi tajékoztatas
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A Magyarorszagi Kommunikaciés Ugynokségek Szovetsége (MAKSZ) az egyik legnagyobb, kizardlag
ligynokségeket tomorit6 szakmai szervezet Magyarorszagon.

Tagjai - szigoru belépési kritériumrendszer alapjan - a hazai marketingkommunikaciés iparagban
mindségi munkat végzo integralt igynokségek.

A MAKSZ a szakmaért tenni akaré ligynokségeket 6sszefogva érdekvédelmet nytjt és aktivan kiall a hazai
marketingkommunikacios iparag fejlédéséért, fenntarthatésagaért, folyamatosan dolgozik a szakmai
szinvonal emelésén, az utanpo4tlas nevelésén.

MAKSZ tagiigynékséggel dolgozni mindségi garancidt jelent!
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