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Az M-Lista súlyozása 2010
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2010-ben a szakma korábbi visszajelzésein és a magyar ügynökségek nemzetközi sikerein felbuzdulva a magyar versenyek, fesztiválok mellett a 
külföldi díjak legfontosabbjait is figyelembe véve készült.
A megújult súlyozási rendszer a korábbi metodikát ötvözi a MAKSZ korábbi (dr Megyer Örs által összeállított) ajánlásaival.
A versenyeken elért arany-ezüst-bronz díjakért 3-2-1, a nagydíjért 5 pont, a külföldi versenyeken elért döntőbe jutásért (shortlist) fél pont jár. 
Ezeket a pontokat később az egyes versenyek presztízsének megfelelő súlyszámokkal felszorozva alakul ki az ügynökségek és a kampányok 
végleges pontszáma.
A súlyszámok figyelembe veszik az adott díj múltját, elismertségét, a nevezett munkák és kiosztott díjak számát.



Ügynökségek
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• Díjnyertesek fele hazai cég, a pontok felét viszik, a TOP 15-ben is fölényben vannak.

• ACG és DDB megőrizte tavalyi vezető helyét, de a különbség hajszálnyi

• Nagy belépő az Ogilvy, aki eddig nem volt a toplista élmezőnyében

• Cluso az „új Laboratory”, mellettük newcomerek a Proud és a The Lab3

• Carnation online ügynökségként is őrzi előkelő helyét, mellette a Neo és a Kirowski újra toplistás

• A médiaügynökségek közül ismét az OMD szerepel legelöl

• A „TTL” ügynökségek közül a HD és HPS erősen tartja magát az élcsoportban.

Figyelem: a 2008/2009-es listában nem szerepeltek külföldi díjak, emellett 

a pontozás súlyszámai is mások voltak, így a 2010-es pontokkal nem 

összehasonlítható!



Ügynökségek - folyt
• ACG elsősorban  TCR jellegű munkákkal nyert (Zebrafest, Nincsde, Bátortábor Alapítvány 

vs Watt energiaital)

• A DDB ugyanakkor pontjainak 60%át for-profit megbízásokból szedte össze (McDonald’s, 
Vodafone, VW)

• Az Ogilvy idei sikerei 80%-ban a Mattel /Hot Wheels számára készített Wanted és Ticket
print párosnak köszönhetőek, emellett Sport szelet, illetve TCR fronton WWF és Habitat for
Humanity TCR-ekkel értek el helyezéseket.

• Cluso: elsősorban Vatera Vera  segítette őket, emellett a szórakozott ingatlanos • Cluso: elsősorban Vatera Vera  segítette őket, emellett a szórakozott ingatlanos 
(ingatlan.com )

• HD: elsősorban a Nokia (Év Navigációs Hangja + Sziget megjelenések), és a Magyar 
Posta (Jani a dobozban) arattak a hazai versenyeken, de a Reklámkonferencia Múzsa 
kreatívja is hozzájárult a sikerhez.

• ACG 1400 1640 3040 46% DDB 1075 1950 3025 36% Ogilvy 2350 350 2700 87%

• Az Ogilvy pontjainak 87%-át külföldi díjakon szerzte, ez az arány a lista vezetőinél 
maximum 46% ( a totál pontokban az arány 24%)
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A kapott díjak száma és összetétele
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Kampányok
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Megrendelők és márkák
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Kreatívügynökségek
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• Mindenki, aki nem online vagy médiaügynökség ide sorolódott, mivel nem 
egyértelmű a definíció. 

• A szűrt táblázatokban (itt + média+ online ügynökségek) a főlista helyezéseit 
és pontszámait használjuk, jelezvén, hogy ezek nem önálló listák, hanem csak 
a főlistából kiemelt válogatások.



Online ügynökségek
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• Carnation: Robocoke MSN Agent és Fanta Jamaikanizálj kampányok a Coca-
Colának, Djuice „Mozgasd meg a kapcsolataidat” és Nincsde kampányokért 
kapott pontokat.



Médiaügynökségek
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• Az OMD Pepsi, Vodafone, McDonald’s és Unilever ügyfeleinek készített EFFIE díjas 
kampányokat 


