Tualfiitott évvége a TV piacon

Tajékoztatas a Magyar Televizios piacon jelentkez6 reklamidé tulkeresletrol
és a varhato teljesiilési problémakrél a Q4 idészakban

Az elmult években jelentds valtozasok zajlottak a televiziés médiafogyasztas terén. Ebben a
gyorsan valtozé kdrnyezetben a reklamipar szamos kihivassal néz szembe, és ezen valtozasok
hatdsait naprél napra érezziik.

Ma szeretnénk tajékoztatast adni azokrél a kampany alulteljesitési problémakrol, amelyekkel a TV
reklamok kapcsan szembesiilhetlink a Q4 idészakban. A varakozason fellili 2023-as reklamidé
kereslet és a tovabbra is ndvekvé Q4 reklamkoltés varhatdan teljesitési problémakat fog generalni a
piacon. Ennek kdszénhetd az is, hogy az RTL a "Market Index" hasznalataval elkezdte megemelni a
Q4-es TV arakat.

A vérakozas az, hogy a TV haszndlat intenzitasa a 2024-es évben tovabbra is magas lesz a magyar
piacon, ezért varhato, hogy a TV sales house-ok Ujabb piaci aremelkedést fognak bejelenteni.

Tovabbra is minden eréfeszitést megtesziink, hogy a gyorsan valtozé reklampiaci kornyezetben
friss és naprakész informaciokkal lassuk el a piaci szerepléket, és maximalisan elkotelezettek
vagyunk, hogy a televiziés kampanyok hatékonyak és az tigyfeleink sikeresek legyenek.

Koszonjuk az tUgyfeleinknek az eddigi bizalmat és tdmogatast, és minden tovabbi kérdés vagy
észrevétel esetén kérjlk, forduljanak médialigyndkséguiikhoz.
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